Europaparlamentsvalet 2024

Valplan for Uppsala kommun
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1. Inledning

Séndagen den 9 juni 2024 ska Sverige ga till val for att valja 21 ledamdter till
Europaparlamentet for perioden 2024-2029.

Denna valplan ger inriktningen for Kristdemokraternas valrérelse i Uppsala kommun infor
Europaparlamentsvalet 2024. Utgangspunkt ar partiets centrala valplan och
Uppsaladistriktets valplan som antogs pa héststdmman.

2. Malsattning

Mals&ttningen 2019 var 300 000 roster. Vi nadde 357 000 roster vilket var en marginal pa 71
000 roster for att erhalla tvd mandat i parlamentet. Avstandet till tredje mandatet var 120
000 ytterligare roster.

Partiets malsattning &r att erhalla minst 350 000 réster, samma som 2019 och pa sa sétt
aterigen ta tva mandat i Europaparlamentet. For att erhalla tre mandat kravs det ca 11,5%
eller 478 000 roster.

Uppsalas malsattning i EU-valet 2024 &r att erhalla minst 8 500 roster, samma som
2019.

| Uppsala fick vi 2019 - 8,11 procent, 8 503 roster.

Detta ska vi nd genom att véljarna
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Detta innebar:

e Grundmalsattning &r att nd samma resultat som 2019 och garantera tva platser

iCiiranAanar larmAntat

3. Strategi

Partiets dver 700 medlemmar i Uppsala behdver mobiliseras i kampanjarbetet for att
de som rostade pa partiet i riksdagsvalet 2022 som var omkring 9 000 dven gor det i
europaparlamentsvalet 2024.

Infér Europaparlamentsvalet finns en period da manga véljare intresserar sig mer for
politik an vanligt. Da ska vi vara aktiva, inte bara for valutgangen i EP-valet utan ocksa
som en del i forarbetet infor valet 2026.

Viktigt att tdnka pa ar att varje person som vi kan forma ga till valurnan ger dubbel
utdelning jAmfort med riksdagsvalet, da valdeltagandet ar sa mycket Iagre i EU-valet. Det
gor att vi behdver kampa for varje rost.

Varje rost r viktig och for att f& manniskor att ga till valurnorna kravs att de fatt
fortroende for partiet och sarskilt dess foretradare. Infor och i valrorelsen ar det viktigt att
toppkandidaterna och vara regionala kandidater ar synliga.

Den lokala folkomrostningen 2024

| Uppsala kommun genomfors en folkomrdstning i samband med EU-parlamentsvalet.
Detta bér anvandas som ett satt att fa fler kristdemokratiska véljare i EP-valet.
Folkomr&stningen géller stadsbyggnadsfragor i kommunen - om man ska latta pa
byggandet i Uppsala tatort till f{érman for byggandet i kransorterna. Man kan résta ja, nej,
eller blankt.

Med tanke pa hur intetsdgande formuleringen av fragan &r, och att utslaget kommer ha
valdigt liten betydelse for det framtida byggandet, sa férordar Kristdemokraterna i
Uppsala kommun att valjarna ska valja “blankt” som valsedel i folkomrdstningen. Denna
rost blir da en protestrést mot hela vénstermajoriteten i kommunen, och deras planer pa
alltfor kraftig utbyggnad av hdghus och sparvég i kommunen. Aven évriga
oppositionspartier, M, C, L och SD férordar att man ska résta blankt sa har star
oppositionen enad och malet ar att blankt ska fa majoritet i folkomrdstningen.



Férutsattningar utifran 2019 ars val

Enligt VALU 2019 och Demoskop kan konstateras att Kristdemokraterna, rent
demografiskt, ar overrepresenterade bland manliga valjare och underrepresenterade
bland kvinnliga valjare.

Kristdemokraterna ar det parti bland de tidigare allianspartierna som har mest EU-
kritiska véljare. Partiets valjare ar generellt for EU-medlemskapet, men har en kraftig
overrepresentation bland dem som har en mycket negativ instéllning till federala
idéer (VALU stéller specifikt fragan om“"Europas forenta stater”).

| VALU sjalv definierar sig 83 procent av KD-véljarna som hdger (‘nagot till hdger” eller
"klart till hoger”) pa hoger/vénster-skalan. 15 procent av KD-véljarna uppger att de varken
ser sig som hdger eller vanster och 4 procent av KD-véljarna ser sig som nagot till vanster
eller klart till vanster.

N&r KD-véljarna tillfrdgades av VALU kring varfdr de valde att rosta pa Kristdemokraterna
svarade 52 procent att anledningen var partiets EU-politik, 21 procent att det var beroende
pa partiets avtryck i nationell politik, 5 procent att det berodde pa partilojalitet och 18
procent att det berodde pa kandidaterna pa partiets valsedel. Den sista siffran ar vl vard
att notera.

Valprogram
Det europapolitiska programmet for Kristdemokraterna infor EP-valet faststalldes av
partifullmaktige den 6 oktober 2023.

Detta innebar:

e Samtliga medlemmar, funktionarer och fértroendevaldas engagemang ar
avgorande for en framgangsrik valrérelse

e Lokalavdelningarna och distriktet har tillsammans med de regionala
kandidaterna ansvar for att vi syns i olika sammanhang, torg, debatter, media
etc




4. Kommunikation

Overgripande

Kristdemokraterna ér ett folkrorelseparti som bygger pa varderingar och idétradition.
Det ska aterspegla var kommunikation, men det stéller ocksa krav. Féljande principer kan
tyckas sjalvklara i teorin, men inte alltid i praktiken:

e Det visager ska vara sant

e Det visager ska vara begripligt

e Det visager ska varailinje med partiets strategi
e Det vi sager skall ha ett respektfullt tilltal

Véljarnas bild av Kristdemokraterna formas av innehallet i var politik, men dven pa vilket
satt vi presenterar den. Vi stravar efter att kommunicera begripligt och engagerat, sa
att var och en, i synnerhet vara malgrupper, forstar var politik.

Vi ska uppfattas som relevanta, tydliga och vardagsnara. Vi ska vara kunniga och
hederliga. Vi ska sta upp for verklighetens folk, forsvara de sma gemenskaperna och
sta pa utsattas sida. Vi ska kunna sta rakryggade adven nar vi far kritik.

Den 6vergripande valkampanjen byggs kring partiets tva toppkandidater Alice Mawe-
Teodorescu och Ella Kardemark, partiledaren Ebba Busch och vara kandidater fran
Uppsala 1an - Mikael Oscarsson pa plats 7 och Evelina Solem pa plats 27.

Valkampanjens kommunikationskanaler byggs framst pa fyra ben: digitala medier,
valaffischering, kampanjarbete pa gator och torg samt pressarbete.

Sociala medier

Digitala mediers betydelse for den offentliga debatten blir allt storre. 83 procent av de
svenska internetanvandarna anvander sig av sociala medier. En majoritet av dessa,
65 procent, ar dagliga anvandare och anvander minst ett socialt medium varje dag.

Distriktet har avsatt en sarskild personalresurs, Viktoria Lautmann, for digital
kommunikation och tillsammans med hela organisationen ar malsattningen att starka
synligheten i sociala medier.

Film och rorlig reklam
Riksorganisationen ansvarar for att producera och i lampliga kanaler placera film som
marknadsforing av partiets huvudbudskap. Filmer tas fram for digitala medier.



Pressarbete
Riksorganisationen bistar med att tillhandahalla underlag i samband med att ny politik pa
riksniva presenteras, ex i form av PM, rapporter och fragor & svar.

Distriktet och partiavdelningarna ansvarar for att na vidare ut med vara gemensamma
budskap via regional- och lokalmedia.

Internkommunikation

Riksorganisationens internkommunikationsinsatser syftar till att ge hela organisationen
majlighet att halla sig val informerad och uppdaterad kring allt som hander i partiet och
om partiets politik och budskap. Internkommunikationen sker i forsta hand via KD PLUS.

Kampanj, tryck- och profilsaker

Riksorganisationen ansvarar for att ta fram riksomfattande material till
kampanjaktiviteter. Riksorganisationen bistar med original till flygblad, folder, delabilder
for sociala medier etc. Riksorganisationen ansvarar aven for att ta fram andra tryck- och
profilsaker.

Pa KD KAMPANJ finns verktyg att for produktion av exempelvis flygblad, foldrar och
delabilder.

Direktreklam och utskick

Hushall i prioriterade omraden ska nds av minst ett utskick i samband med valet 2024 med
tryckt material direkt i sin brevlidda. Ett hushallsmaterial produceras centralt for spridning
till hushallen. Riks ansvarar for produktion och tryck av hushallsmaterialet och
overlamnar till distrikten att betala tryckningen och skota distributionen genom att dela ut
med hjalp av frivilliga i partiavdelningarna eller skicka ut via svensk direktreklam.

Distriktsstyrelsen kommer dérefter bestdmma hur manga hushallsutskick som ska
tryckas upp samt hur distributionen genomfars, det vill sdga delas respektive skickas ut
via svensk direktreklam i Uppsala lan.

Valbudgeten for distriktet fastslogs pa hdststamman 2023.

Affischer

Valaffischer ar en av de mest synliga reklamprodukterna i en valrorelse. Affischerna
betalas av distriktet. Distriktsstyrelsen bestdmmer i samrad med lokalavdelningarna
antalet valaffischer. Lokalavdelningarna ansvarar for att satta upp valaffischer.



Riksorganisationen producerar affischer med gemensamma budskap och kandidater, for
anvandning i hela partiet.

Foldrar, flygblad och faktablad
En allmanfolder tas fram for valrorelsen. Denna kommer vara klar for bestallning under
varen 2024.

Riksorganisationen kommer darutover ta fram foldrar och flygblad for egen utskrift och
tryck fér bl.a lappning av Iador. Originalen finns tillgdngliga pa KD PLUS. .

Material for personer med funktionsnedsattning

» Material kommer att produceras for personer med funktionsnedsattning
« Material pa lattlast svenska kommer att finnas pa partiets hemsida
* Material for synskadade och ddva

Grafisk profil

Den grafiska profilen ska anvandas av hela partiet for att forstarka Kristdemokraternas
varumarke i hela landet. Allt lokalt och regionalt producerat material skall folja denna
profil.



Detta innebar:

e Enodvergripande kommunikationsstrategi enligt ovan ska galla for all
kommunikation under valrorelsen

e Huvudfokus laggs pa partiets toppkandidater

e Valkampanjen bygger i forsta hand pa digitala medier, valaffischering,
kampanjarbete och pressarbete samt utdelning till hushallen

e Fortsatt satsning pa sociala media

e Riksorganisationen ansvarar for att producera och i lampliga kanaler placera
film som marknadsforing av partiets huvudbudskap.

e Internkommunikationen kommer i forsta hand att foras via KD PLUS

e Postalt utskick, digitala medlemsbrev, skall skickas till alla medlemmar under
2024

e Riksorganisationen ansvarar for att ta fram riksomfattande material till
kampanjaktiviteter

e P3a KD KAMPANUJ finns verktyg for att producera regionalt- och
personavalsmaterial

e Varje hushall i prioriterade omraden ska nas av minst ett utskick i samband
med valet.

e Valledaren i Uppsala kommun ansvarar for samlad logistik for
materialbestallningen i samarbete med distriktet

e Riksorganisationen tar fram ett antal budskapsaffischer.

e P3aKDPLUSI3ggs original for flygblad, foldrar, fér egen print.

B. Véljarkontakter och malgrupper

Kampanjerna ska spegla vilka vi &r, var vdrdegrund och vara relevanta i den tid vi lever.
Kristdemokraternas kommunikation vénder sig primért till vanligt folk. Vi utgar fran
medborgaren och utformar vart budskap begripligt. Det &r viktigt att anvdnda ett sprak
som &r l4ttillgdngligt och som manga kan forsta. Det finns en framtagen
kampanjhandledning att folja.

Vivet att det i vissa grupper finns en 6verrepresentation av personer som uppger att de
kan tdnka sig att rosta pa Kristdemokraterna. Tillsammans med de som tidigare har réstat
pa oss och befintliga véljare utg6r dessa grupper vara malgrupper.

Partiavdelningar kan med st6d av val.se och hitta.se identifiera i vilka omraden
malgrupperna ar mer vanligt forekommande och som darfor ska prioriteras i
marknadsféringsinsatserna.



Kristdemokraterna ska synas genom malgruppsanpassade aktiviteter och utatriktade
kampanjer. Véljarkontakter ska tas aktivt genom att séka upp malgrupperna dar de finns.
Omraden med fler potentiella valjare och som identifierats med hjalp av val.se och
hitta.se, ska sarskilt bearbetas med kampanjinsatser.

Kvantitativa mal
For att konkretisera vara mal med kommunikation och kommer vi som distrikt och
partiavdelningar satta upp kvantitativa mal.

e Prioriterade hushall och bostadsomraden ska fa reklam i breviddan minst en gang
under valrdrelsen

e Attdarutdverinagra prioriterade omraden forstdrka med ytterligare utskick

e Varje manad ska vi ha minst 2 pressklipp i lokalpressen from arsskiftet

e Varje vecka ska vi ha minst 2 inldgg i sociala medier from arsskiftet

e Varje manad ska vi marknadsféra/sponsra for 1000 kronor i sociala medier.

e Under varvintern en gang per manad och sista manaden en gang per vecka ska
vara sympatisdrer ha fatt mojlighet att tréffa en kristdemokrat pa ett 6ppet mote,
torgmaote, after work, webbinarium eller liknande.

e Engangimanaden fran och med arsskiftet ska medlemmarna ha natts av
internkommunikation fran avdelningen eller distriktet.

Detta innebar:

e Valjarkontakterna ska utformas for “vanligt folk”

e Varje partidistrikt tillsammans med partiavdelningarna skall ta fram
"prioriterade” omraden fér marknadsféring

e Vihar kvantitativa mal enligt ovanstaende

6. Valorganisation

EP-valet ar i stora delar en nationell valrérelse, men som ar ytterst beroende av en val
fungerande regional och lokal organisation.
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Ansvaret for forberedelser och genomférande av valrdrelsen ligger centralt.
Valorganisationen infor europaparlamentsvalet ar i princip densamma som infor ett
allmantval.

Lokalavdelningarna ska faststalla valplan och utse valledare senast i samband med
arsmotet 2024.

Under valr6relsen kommer riksorganisationen att 6verga i valledningsorganisation.
Darifran kommer valrérelsen 6vervakas och styras.

Uppsala an kommer att géra motsvarande, det vill sdga utse en valledningsgrupp och
planerar valrorelsen vecka for vecka.

Detta innebar:

e Lokalavdelningarna faststaller valplan senast vid arsmote februari 2024

e Riksorganisationen och distriktet 6vergar succesivt i valorganisation fran 2024
med valledning

e Alla aktiva ska ha tillgang till digitala verktyg tex att regelbundet vara inloggade
pa partiets intranat KD PLUS

7. Valrorelsen

Huvudvalrérelsen inleds med nationell valupptakt 3-4/5 i Vasterds. Nagon vecka efter
detta kommer partidistriktet att ha en valupptakt.

| Uppsala kommer vi vara synliga och tillgangliga for valjarna genom valstuga pa stora
torget och andra kampanjaktiviteter dar Iadcykeln ocksa anvénds.

For att nd framgang kravs en omfattande aktivitetsniva inte minst under valrérelsens sista
tva veckor. Malsattningen &r att genomfdra minst en utatriktad aktivitet per vecka under
huvudvalrorelsens fyra veckor.

Riksorganisationen kommer att planera turnéer med toppkandidater och partipresidium
dar malsattningen &r att varje distrikt far besék. Bes6ken férutsatter en god planering och
strateqi for att na s& manga valjare som mojligt, genom offentliga och mediala aktiviteter.
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Detta innebar:

e Nationell valupptakt halls 3-4/5 i Vasteras

e Valupptakt for Uppsala Ian genomfdrs en vecka senare

e Varje partidistrikt ska fa om mojligt tva besok av
toppkandidaterna/partiledningen under valrérelsen

e Varje partiavdelning genomf&r minst en utatriktad aktivitet varje vecka under
huvudvalrorelsen - fyra veckor

e Resurser saval nationellt som regionalt avsétts for sarskild spurtsatsning sista

vnnlkan

8. Valbudget mm

Riksorganisationens valbudget for ar 2024 berdknas uppga till cirka 4 miljoner kronor,
vilket kan jamfdras med de 3 miljoner som vi avsatte for Europaparlamentsvalet 2019.

Uppsala lans KD-distrikt féreslas ha en valbudget pa 200 000 kr. Denna tar héjd for
hushallsutskick, folder/flygbladsproduktion fér regionala kandidater, valaffischer etc.

Resurserna ar begransade. Respektive partidistrikt har kostnadsansvar for det som ligger
inom dess geografiska omrade.

Kristdemokraterna som folkrorelseparti har ett stort humankapital vilket varit
avgorande vid tidigare val och dr ocksa en stor tillgang for att lyckas i detta val och
engagera vara medlemmar i valrorelsen.

Detta innebar:

e Riksorganisationens valbudget uppgar till 4 miljoner kronor

e Uppsaladistriktet har anslagit 200 000 kr for EU-valrorelsen

e Partiavdelningen avsatter ekonomiska och personella resurser utifran
ansvarsfordelning i denna valplan

e Riksorganisationen star for layout och originalkostnader och respektive
partidistrikt star for produktionskostnaden av material

12



9. Associerade forbund, Studentforbundet, KD-B och KIC

For att na stérsta majliga effekt av de samlade insatser som gors i infér och under
valrérelsen kommer samordning och samarbete ske med de associerade forbunden,
nationellt sdval som regionalt och lokalt.

| likhet med tidigare valrérelser ar det viktigt att ungdomsférbundet sarskilt inriktar sig pa
unga valjare, att kvinnoférbundet har kvinnor som malgrupp, att seniorférbundet sarskilt
arbetar for att na seniorer. Darutdver att studentférbundet arbetar for att na studenter
och nybildade KD-B har méjlighet att géra insatser inom landsbygdsfragorna.

Kristdemokratiska Ungdomsférbundets ansvarar for att partiet finns representerat vid sa
manga skolinformationer/debatter pa gymnasieskolor och Komvux som det ar mojligt.
Prioriterat ar arskurser med rostberéattigade elever.

Detta innebar:

¢ Regelbundna dverlaggningar och avstamning sker mellan valledare och de
associerade forbunden

e KDU tar ett specifikt koordineringsansvar for skoldebatter och satsningar pa
unga valjare

e KD-Kvinnor riktar sig sarskilt till malgruppen kvinnor och KD-Senior till seniora

vuAliara

10. Tidplan

Februari-Mars 2024 | ¢ Kampanjhandledningen

e Argumentationshandledning pa KD PLUS

e Central mediaplan

o Utbildningsmaterial i EU-politik for valarbetare ar klar

o Detaljerad materielplan fér EU-valet klar. Bestallningar skall vara
gjorde sista februari.

e PAarsmoéte antar valplan for EP-valet senast februari

e 28 februari sista dag att anmala kandidater och bestalla valsedlar.

Mars e |sambandmed varje partidistrikts arsmote 23/3 genomférs
seminarium om EP-valet och utbildning fér lokala valledare och
valarbetare.
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Maj I b6rjan av maj - Valupptakt med KD-dagarna 3-4/5
Onsdag 15, férsta dag for utlandsréstning
Onsdag 22, fértidsréstningen inleds
Huvudvalrérelse fran 11 maj till valdagen (fyra veckor)
Juni S6ndag 9 - VALDAG

Fredag 14 - slutrdkning och presentation av valda ledaméter.
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